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I. 조사 및 데이터 필요성

1. 선거캠페인의 변화

2. 선거캠페인의 핵심_CPA

(1) Check: 어디에 서 있는가

(2) Prepare: 어디로, 어떻게 갈 것인가

(3) 선거프레임

(4) 선거이슈
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1. 선거캠페인: 변화한 것 vs 변화하지 않은 것

□변화: 선거캠페인환경
-과거: 유권자접촉통로의제약
-현재: 유권자접촉수단확대_ 온라인, 문자, 카톡, 페이스북등 SNS
- 캠페인중심의이동: 기획, 뉴스, 홍보물, 유세→온라인커뮤니케이션

□불변: 선거캠페인의전략수립
-후보컨셉형성
-선거프레임설정
-타겟에따른메시지구성
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2. 선거캠페인의 핵심: CPA_Check-Prepare-Act
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Check
어디에 서 있는가

Prepare
어디로 갈 것인가
어떻게 갈 것인가

Act
무엇을 할 것인가



2_1. Check: 어디에 서 있는가

(1) 유권자이해
-지역내인구특성
-역대선거결과

(2) 지역이해
-주요현안
- 잠재적지역이슈

(3) 경쟁자이해
-예상경쟁자파악_ 역량, 자원, 예상전략등
-경쟁자에대한대중인식

(4) 후보본인이해
-보유자원, 준비정도
-후보에대한대중인식_ 성과, 이미지등
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2_2. Prepare: 어디로 갈 것인가, 어떻게 할 것인가

(1) 프레임/구도설정
-선거 + 후보본인 + 경쟁후보
-후보의위치: 현역 vs 계승자 vs 도전자
- ”나는누구인가, 왜출마했는가, 어떻게이길수있는가”

(2) 이슈의선택
-주요현안
- 잠재적지역이슈

(3) 경쟁자이해
-예상경쟁자파악_ 역량, 자원, 예상전략등
-경쟁자에대한대중인식
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2_3. Prepare: 프레임 설정

유권자/지역

후보본인 경쟁후보
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2_4. Prepare: 이슈 선택
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II. 선거여론조사 이해

1. 조사종류

(1) 방식에 의한 분류
(2) 성격에 의한 분류

2. 조사 전 고려사항

3. 조사 기본 지표

4. 조사결과 분석

5. FGI를 활용한 선거전략 수립
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1. 조사 분류_조사방식에 의한 구분

 가구전화조사 / RDD
 휴대폰 조사

 온라인패널 또는 이메일주소 확보해야 가능

 자동응답시스템에 의한 조사
 표본의 대표성 문제
 저비용, 신속한 조사

1.전화조사

 조사원이 응답자 직접 만나 조사

 집단면접
 연령/성 고려해 4개 정도의 그룹, 그룹당 7-8명 구성
 심층인식 파악 가능

2. Online
Survey

3. ARS

4. 대면면접

5. FGI



1. 조사 분류_조사특성 및 목적에 의한 구분

지역 현안 파악 정량조사 + 정성조사 선거 흐름 파악

현안 조사

해당 지역 주요 이슈

선거쟁점에 대한 인식

구청장 업무평가

상황 진단
-지역 정치지형 파악
- 출마 가능성 타진

- 경쟁력 평가

정당지지율 조사

후보 가상대결

투표참여 의향

선거운동 점검
-선거캠페인 평가

전략수립
-강점/약점 파악
- 경쟁후보 평가

-공약 평가

전략 조사 판세 조사



2. 조사 前 고려 사항

조사규모(표본수) : 조사목적에 맞게 설정1

조사시기 : 요일, 시간대, 공식선거운동 전후 등2

조사비용 : 조사방식, 표본수, 설문 길이, 난이도, 표본설계 수준, 조사기관 등에 따라3

대략적 흐름 파악 위해서 500명 조사도 무방, 
전략마련을 위한 조사라면 표본 늘릴 필요

평일 낮 가구전화 조사는 대표성 확보 미흡

조사의 3 고려원칙 : 정확성, 신속성, 경제성

선관위 신고4

선거 180일 전부터 실시 2일전 해당 지역 선관위에 사전 신고 의무화

공표 시 요건5

공직선거법 108조, 공표 조건 준수해야



3. 조사 기본 지표

- 투표참여 의향
- 인지도, 호감도 & 인지호감도
- 가상대결
- 정당지지도
- 현역의원 재신임 여부

- 거주지역, 성, 연령
- 학력, 직업, 소득
- 원적지, 과거 선거 시 지지후보
- 거주형태, 거주기간, 종교 등

핵심 지표

독립 변수



4. 조사결과 분석

인지호감도 분석
: 인지호감도 4분면 분석

※ 인지호감도 분석
: 인지도 낮고, 호감도 낮은 경우 – 전면 재정비
: 인지도 낮고, 호감도 높은 경우 - 인지도 제고
: 인지도 높고, 호감도 낮은 경우 - 이미지 보정
: 인지도 높고, 호감도 높은 경우 – 현전략 유지

기본 지표 분석

가상대결(지지도) 분석
-추이분석, 독립변수별 분석

* 정당지지도VS 인물지지도 비교분석

유동층 분석
- 부동층(지지유보층)
- 숨은표 분석(투표의향률 고려)

기초지표 분석
: 투표의향률, 정당지지도, 과거 지지후보

전략 지표 분석

공약 전략
- 핵심공약 선정, 유권자별 차별화 공약

이슈대응 전략
- 정국이슈, 인물이슈, 지역이슈
- 가두연설에 적용

이미지 전략
- 최적경력, 이미지 파악

조직전략 수립
- 지역별 / 직업별 / 연령별



유권자

심층이해

지역의 사회·경제·문화적 특성,     

지역 현안·잠재 이슈 등 선거 영향

요인

유권자 계층별

정치사회적 인식 및 성향,

지지 후보 결정 요인

후보 이미지, SWOT, 스

토리 평가 등 종합적 인식

경쟁자 평가를 통한

후보의 비교우위 요소

컨셉 (Naming)

프레임 (Framing)

포지션 (Positioning)

이슈 선점 (Issue Selection)

선거기본전략수립
*



* 선거 여론조사 관련 선거법 개정

1

조사횟수제한無

선거비용非포함

4회초과시선거비용에산입

(단, 예비후보자등록개시일이전실시여론조사는해당안
됨)

전략적 설계, 조사 시기 및 횟수 결정 필요 !

※ 기초자치단체장 예비후보 등록 개시일 : 2018.3.15(D-
90)



III. 선거 빅데이터의 이해

1. 수집가능 지역데이터 항목

- 지역 기본 통계

- 역대 선거자료

- 지역 관련 조사 자료

2. 온라인 빅데이터 분석
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1. 수집 가능 지역 데이터 항목

수집 가능한 지역 데이터 개요

지역 기본 통계_사회경제적 현황 파악

세대, 인구, 유권자 수

연령대별 분포

사업체, 종사자, 노동조합, 조합원

주거 점유형태, 아파트/주택 비율

학교수, 학원수, 기초수급자, 저소득/한부모 가정

학력, 소득, 직업 분포

역대 선거 자료_정치 지형 파악

역대 투표율

역대 선거 결과

정당 지지층 분포

역대 선거 출마자 공약 파악

지역 여론조사 자료_유권자 인식

사회조사

시/구정 만족도 조사 등 자치단체 실시 여론조사



1. 지역 여론조사 자료_시/구정 평가, 분야별 만족도 조사 등

지역 여론조사 내용

 사회조사

 기초자치단체별 해당지역 종합조사

 가구방문/가구주/구성원 조사

 다양한 분야에 대한 주민 인식 파악 가능

 구정 만족도 조사

 대부분의 자치단체에서 정기적으로 실시

 주민들의 자치단체에 대한 종합 평가

 자치단체 사업들에 대한 긍부정 평가

 분야별, 이슈별 여론조사

 복지, 환경 등 세부 분야별 주민 인식

 현안/이슈에 따라 비정기적 조사 실시



2_1. 온라인 빅데이터 분석_지역, 인물 등에 대한 온라인 문서 등

정치/선거 영역에서의 빅데이터 활용 가능성



2_2. 온라인 빅데이터 분석: 후보자 이미지 분석
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2_3. 온라인 빅데이터: 정책/공약 준비 및 우선순위
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감사합니다


